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1. Les amortissements

M. Riébau, boucher, remplace son véhicule réfrigéré par un véhicule utilitaire acheté 21 528 € TTC et mis en service le 20
avril 2009. A partir de la durée d’amortissement de cing ans et de la valeur résiduelle indiquée, il faut effectuer les calculs,
établir le tableau d’amortissement linéaire et reporter la dépréciation dans les documents comptables.

Annexe 1 : calculs détaillés

Question 1. Effectuer les calculs demandés : valeur hors taxes du véhicule, base amortissable, premiére
annuité en arrondissant a I’euro supérieur, derniére annuité et annuité constante.

La valeur hors taxes est le prix TTC divisé par 1,196. La base amortissable est diminuée de la valeur résiduelle.
L'annuité 2009 est calculée au prorata de 250 jours sur 360 et arrondie a I'euro supérieur.

Calcul Formule Résultat

Valeur HT 21528 + 1,196 18 000 €

Base amortissable 18 000 - 4 000 14 000 €

Premiéere annuité 14 000 x 20 % x 250 + 360 1 944,44 €, soit 1 945 € apres arrondi supérieur
Annuité constante 14 000 +5 2800 €

Derniére annuité 2800-1945 855 €

Calculs d’amortissement

llie vous a confié qu’elle aimerait bien avoir la responsabilité de la société, estimant
le ses compétences et son expérience en matiére dp c:e'atlnn sont supérieures a
lles de Paul.

z r = % Base : 14 000 €
4. Indiquez si cette solution est envisageable. l

T , - . . 1re annuité : 1 945 € i
abitué chez ses parents a utiliser ses connaissances e maueie ue efraction, Paul

nterroge sur la nécessité de créer un espace examen de vite/dans son magasin.

5. Enoncez les régles a respecter depuis 2007, paiir nratimer la réfraction

ins un magasin d’optique (vous ne fraiterez pas ie sujer uu renouvellement
» 'équipement).

6. Concluez sur l'opportunité de développer cette activité dans le futur
agasin.

v REPONSE A RETENIR

Valeur HT : 18 000 € ; base amortissable : 14 000 € ; premiére annuité : 1 945 € ; annuité constante : 2 800
€ ; derniere annuité : 855 €.
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Annexe 2 : tableau d’amortissement

Question 2. Présenter le tableau d’amortissement linéaire du véhicule en indiquant, pour chaque année, la
base amortissable, I'annuité, les annuités cumulées et la valeur nette comptable en fin d’exercice.

La base amortissable est de 14 000 €. L'annuité 2009 est proratisée ; les suivantes sont de 2 800 €, sauf la
derniére, ajustée a 855 €. La VNC se calcule par valeur HT moins annuités cumulées.

Année Base amortissable Annuité Annuités cumulées VNC en fin d’exercice
2009 14 000 € 1945 € 1945 € 16 055 €

2010 14 000 € 2800 € 4745 € 13255 €

2011 14 000 € 2800 € 7545 € 10455 €

2012 14 000 € 2800 € 10345 € 7655 €

2013 14 000 € 2800 € 13145 € 4855 €

2014 14 000 € 855 € 14 000 € 4000 €

Le cumul atteint 14 000 € en 2014 ; la VNC finale correspond a la valeur résiduelle.

Tableau d’amortissement

1s parents de Julie, restaurateurs, sont préts a aider financiérement (a hauteur de
).000 €) le jeune couple @ condition que le projet soit viable. Pour mettre toutes les
iances de son cbté Paul a décidé de faire réalisel2009: annuité 1945€ "~ e & partir des
idgets et des documents de synthése prévisionnels. Des extraits vous sont fournis
1 annexe 4.

1. Calculez le FRNG, le BFR et vérifiez la relati2010: VNC corrigée 13255€ g

2. Concluez sur la situation de I'entreprise et proposez le cas échéant des
lutions pour I'améliorer.

2012 : VNC corrigée 7 655 €

: comptable a communiqué a Paul un extrait du compte de résultat previsionnel.

3. Déterminez le montant du seuil de rentabilit2o14 : annuité 855 € ; vnc 4 000 €

4. Précisez la signification de ce montant pour I'entreprise de Paul.

quiet de ce seuil de rentabilité par rapport & son chiffre d'affaires prévisionnel, Paul

e dAamanda Arnallae enrainnt lne enlitinne Aanvienannhlac nanir amAlinrar la cnniil

v REPONSE A RETENIR

Fin 2014 : amortissements cumulés de 14 000 € et VNC de 4 000 €.
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Annexe 3 : bilan et compte de résultat

Question 3. Pour 'année 2009, reporter dans le bilan et le compte de résultat la dépréciation comptable
calculée précédemment. A noter : I’'annexe 3 porte la mention « Pour I'année 2010 ».

La consigne demande les montants de 2009, méme si I'annexe 3 est intitulée « Pour 'année 2010 ». En 2009,
I'amortissement cumulé correspond a la premiere annuité de 1 945 €. La valeur nette du matériel est donc 18 000
-1945 =16 055 €. La dotation de 2009 est également de 1 945 €.

Document au 31/12/2009 Poste Montant
Bilan, actif immobilisé Matériel brut 18 000 €
Bilan, actif immobilisé Amortissements cumulés 1945 €
Bilan, actif immobilisé Matériel net 16 055 €
Compte de résultat, charges Dotations aux amortissements et provisions 1945 €

Report des montants de 2009

3. Proposez la période de Pannée qui vous semble la plus propice a
uverture en justifiant votre réponse.

4. Citez 2 actions de icati iale hors média
Poccasion de I'ouverture du magasin :
-1a premiére devant permettre d’attirer I'attention des parents,
- la seconde devant faire aimer le point de vente aux enfants.

2009 : brut 18 000 € ; amortissements 1 945 €
our |5 net 16 055 € stion
Irles muiuies 11U c, Hialyue Us Yuails appisuss uss Glilaiis.
a réussi & négocier & titre trés exceptionnel auprés du représentant de cette
arque un lot de montures & 10 € piéce (HT).
«ceptionnellement Paul pratiquera un-taux de marque de 40 % sur ces articles, et
s mettra en avant dans son point-de vente.

5. Calculez le prix de vente public de ces en détail votre calcul.

Dotation 2009 : 1 945 €

v REPONSE A RETENIR

Au 31/12/2009 : matériel brut 18 000 €, amortissements cumulés 1 945 €, matériel net 16 055 € ; dotation
de I'exercice 1 945 €.

FormaV - Proposition de corrigé pédagogique Page 4 [ 14



2. Le seuil de rentabilité

M. Riébau fournit les données chiffrées de son exercice comptable 2009 et un chiffre d’affaires de 290 000 € HT. Les
annexes portent sur la répartition des charges, le calcul du seuil de rentabilité, la date du point mort et le volume de viande
a vendre pour atteindre ce seuil.

Répartition des charges

Question Annexe 4. Compléter le tableau en répartissant chaque charge entre charges fixes et charges
variables, avec les pourcentages et les montants, puis calculer les totaux.

Les achats et autres approvisionnements sont variables. Les autres charges externes, imp6ts et taxes, charges

financieres et amortissements sont fixes. Les charges sociales sont réparties a 40 % en charges fixes et a 60 %

en charges variables. Le tableau source indique 161 810 € pour les achats de marchandises, mais sa part

variable et ses totaux confirment que le montant cohérent a retenir est 161 800 €.

Charge

Achats de marchandises
Autres approvisionnements
Autres charges externes
Impéts et taxes

Charges sociales

Charges financiéres

Dotation aux amortissements

Total

Total (€) Fixes (%) Fixes (€) Variables (%)
161 800 0% 0 100 %

2670 0% 0 100 %

28 000 100 % 28 000 0%

6 200 100 % 6 200 0%

17 670 40 % 7068 60 %

2000 100 % 2 000 0%

1945 100 % 1945 0%

220 285 45 213

La répartition des charges sociales donne 7 068 € fixes et 10 602 € variables.

Totaux de la répartition des charges

différents types d'espaces enfant

firginie Lemoine, jeune opticienne indépendante a Ussel en Corréze, consacre un
ietit tiers de sa surface de 60 m? a son.espace enfant qu’elle organise au coup de
.ceur : pour l'agencement intérieur, coin-orangé avec écran plat, console vidéo, table,
haise, présentoirs pour son offre:produit (environ 200 & 300 modéles) avec une
rientation plus créateurs que marques et griffes. « Je mets davantage l'accent sur
esthétique que sur la technique » et méme si Virginie Lemoine adapte des bébés de
- & 6 mois, I'enfant est pour elle le moyen de toucher les parents. Sur les 210 m? de
oh magasin Lissac .en plein centre de Lille, Alexandra Beurrier offre 30 m? a
espace enfant a coté de I'espace femme et des solaires. 300 & 350 montures des
llus techniques, Lissac, aux griffes et créateurs comme Zenkid se répartissent dans
In aménagement fort en couleur. C'est Alexandra Beurrier qui s'occupe de I'espace
nfant, elle s'est fixée de rencontrer un maximum d'ophtalmologistes, orthoptistes et
édiatres.. Son panier moyen se situe quand méme a 200 €, chiffre confirmé par la
lupart des opticiens interrogés. Des opticiens qui s'accordent & dire que la vente
infant ' est plus dure que celle des adultes. Le temps & consacrer, I'énergie, la
atience, ‘sont des qualités indispensables si I'on veut faire prospérer son espace
nfant quelle que soit sa forme. Pour Angélique Ternaux « Rien a voir » a Lille « les
rosses ventes a 500 voire 600 € ne sont pas rares, on est trés souvent & 300 € ».
sur les 100 m? de son magasin, 65% sont dédiés a I'espace enfants, répartis en 1/3
ispace jeux, 1/3 espace enfants avec un mobilier complet, jeux, play-station... dans
Ine ambiance aux couleurs changeantes, le reste pour les adultes. [...]

\vec 574 000 € TTC de CA 2006 avec une marge s~ “"'yiliables » 175 072 €577 7€
lans la profession, Nicolas Bonnarde insiste sur la nusic us 1siman syupe yui
evient pratiquement tous les mois : « Je suis une jeune fille de 16 ans depuis son
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v REPONSE A RETENIR

Charges fixes : 45 213 € ; charges variables : 175 072 € ; total : 220 285 €.

Tableau de calcul du seuil de rentabilité

Question Annexe 5. Compléter le tableau avec les montants et les pourcentages demandés pour le chiffre
d’affaires, les charges variables, la marge sur colt variable, les charges fixes et le résultat. Arrondir les
pourcentages au centiéme.

Le chiffre d’'affaires est la base de calcul, soit 100 %. Pour chaque poste, le pourcentage est égal au montant
divisé par 290 000 €, puis multiplié par 100. La marge sur co(t variable est le chiffre d’affaires diminué des
charges variables ; le résultat est la marge diminuée des charges fixes. Les pourcentages sont arrondis au
centieme.

Elément Montant (€) Pourcentage du CA
Chiffre d’affaires 290 000 100,00 %

Charges variables 175072 60,37 %

Marge sur codt variable 114 928 39,63 %

Charges fixes 45 213 15,59 %

Résultat 69 715 24,04 %

La marge couvre les charges fixes et dégage un résultat positif.

Pourcentages du tableau de rentabilité

N e e e e I

urnir des tables et des chaises Dora, des miroirs et des totems, pour Mathieu
ifont responsable marketing et communication de Lafont : « c'est a I'opticien de se
ire son corner enfant ». Ce qui n'empéche pas I'ensemble des fabricants de mettre
la disposition des opticiens un environnement modulable, présentoirs, PLV,
inniéres, jeux etc. Logo, un des leaders du secteur enfant,'va plus loin en
oposant aux opticiens un véritable corner enfant modulable ‘en fonction de la
iface du magasin, avec animation vitrine pour une meilleure visibilité (opérationnel
1 2008). Une dynamisation du rayon enfant qui s'accompagne d'une aide a la
sstion des assortiments avec des nouveautés produits..Ce corner gratuit est lié a la
alisation d'un objectif étudié. L'idée est de couvrir toutes les tranches d'ége de 0 a
| ans. « Trois modules de formation complétent cette offre : technicité du obroduit,
2 . : " . _Fixes: .
:nte et merchandising (marchandisage) », nous eonfirme Sabine Dubois, g ¢q, rice
)mmerciale division enfant.

s grandes enseignes encore un peutimides

. : Résultat :
sjourd'hui la plupart des enseignes ne semble pas faire de I'enfant2s0a0 @

ivilégiée, monopolisées par le juteux créneau des seniors. Quasiment pas a'etuae
Ir ce marché « enfants » qued'aucuns considérent comme une niche. Lissac avec
1 culture de la famille n'est pas le moins ouvert sur I'enfant, et I'espace dédié dans
rrtains magasins refléte: bien la volonté et le soin que l'enseigne porte a satisfaire

\a nikla Ai act la vunialravala vare 'adinilta Alavandra Ranrriar | icean lilla e'arriina

v REPONSE A RETENIR

Résultat : 69 715 €, soit 24,04 % du chiffre d’affaires.
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Calcul du seuil de rentabilité
Question Annexe 6. Effectuer le calcul du seuil de rentabilité de I’entreprise.

Le seuil de rentabilité est atteint lorsque la marge sur co(t variable couvre les charges fixes. Le taux de marge sur
co(t variable est de 39,63 %, soit 0,3963 en valeur décimale. Le seuil se calcule donc ainsi : charges fixes + taux
de marge sur co(t variable, soit 45 213 + 0,3963 = 114 087,81 € HT.

Calcul du seuil de rentabilité
Ns magasins remere pien ia voionie et ie soin que renseigne pore a sausiarn
ible qui est |la voie royale vers I'adulte. Alexandra Beurrier, Lissac Lille, s'occup
nnellement de ['espace enfant, elle constate : « la vente enfant c'est du service
it des montures sur mesure, on ne gagne rien dessus ». Une phrase qui revier
ant dans' nos interviews et qui pointe du doigt la rentabilité de [l'activit
ants ». Mais une constatation de plus €. 5.l 0200700 L. _ohe par les chiffre
lontre un panier moyen rarement inférieur a 200 €, renouvelé une fois tous le
dis. Vente difficile, certes, parfois plus longue, avec des problémes de SAV mai

1tabilité-n'est plus comme dans le passé le probleme n°1 de cette vente. L

v REPONSE A RETENIR

Seuil de rentabilité : 114 087,81 € HT.

Point mort

Question Annexe 7. Calculer la date du point mort en tenant compte d’une activité sur onze mois et de la
fermeture de I’entreprise en aolit.

Le point mort correspond a la part des 11 mois d’activité nécessaire pour atteindre le seuil : 11 x 114 087,81 + 290
000 = 4,327 mois, soit environ 4,33 mois d’activité. Apres quatre mois d’'activité, il reste environ 0,327 mois, soit
prés de 10 jours. L'entreprise étant fermée en ao(t, cette date intervient avant la fermeture.

Date du point mort

ST W N RERS A R I I ] R R ] [ TR [ SRR TRl R e ) e ¥ e e e [ R e e B R e e e e e d

tabilité n'est plus comme dans le passé le probléme n°1 de cette vente L
de conscience de « lincontournabilité » du marché « enfants» se fa
essivement et les grandes enseignes semblent concocter leur stratégie a l'instz
n Afflelou qui propose un espace enfant mais ne I'a pas encore globalisé ¢
ose rien aux franchisés. [...] Point mort : 10 mai

nseignes ont donc mis un pied dans I'espace enfant, mais ce dernier, aménag

firmiarmant auar Aae Antiniane fAarmdbe a4 #» ra Matiar w avar cae nranrac ~rndar

v REPONSE A RETENIR

Point mort : 10 mai.
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Seuil de rentabilité en kilogrammes

Question Annexe 8. Calculer le poids de viande, en kilogrammes, qu’il est nécessaire de vendre pour
atteindre le seuil de rentabilité, sachant que I’entreprise travaille un volume annuel de 58 000 kg.

Le poids a vendre est proportionnel au chiffre d’'affaires. On applique au volume annuel de 58 000 kg le rapport
entre le seuil de rentabilité et le chiffre d’affaires : 58 000 x 114 087,81 + 290 000 = 22 817,562 kg. Arrondi au
dixieme de kilogramme, le résultat est 22 817,6 kg.

Poids de viande au seuil

scifiqguement, avec des opticiens formés a « ce métier », avec ses propres codes,
communication spécifique a encore du chemin a faire et d'abord dans I'esprit des
iteges du développement.

=22 817,6 kg

v REPONSE A RETENIR

Poids a vendre : environ 22 817,6 kg.
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3. T.V.A

L'entreprise Riébau fournit des informations relatives aux factures du mois d’avril, notamment des achats de viandes et
d’'abats, des ventes et I'achat d’'un véhicule. Il faut préparer la déclaration de TVA, justifier les calculs et déterminer le
montant a payer ou le crédit de TVA.

Tableau préparatoire a la déclaration de T.V.A.

Question Annexe 9. Compléter le tableau préparatoire a la déclaration de TVA a partir des informations
des factures d’avril. Indiquer les montants HT et TTC, la TVA déductible ou collectée selon les colonnes,
et justifier les calculs dans les espaces prévus.

Les achats ouvrent droit & déduction de la TVA ; les ventes générent de la TVA collectée. Pour chaque facture, la
TVA se calcule sur le montant hors taxes au taux indiqué, puis le montant TTC s’obtient en ajoutant la TVA au
montant HT. Le véhicule est soumis au taux de 19,6 %. La facture n°161 comporte une incohérence imprimée :
son TTC correct est 15 519,05 €, d’apres le HT et la TVA indiqués.

Date Facture HT (€) TTC (€) TVA déductible (€) TVA collectée (€)
03/04/09 n°127, achats de viandes 12 600,00 13 293,00 693,00 0,00

05/04/09 n°141, achats d'abats 1 320,00 1392,60 72,60 0,00

Auvril Ventes du mois 30 370,00 32 040,35 0,00 1670,35
15/04/09 n°161, achats de viandes 14 710,00 15 519,05 809,05 0,00

15/04/09 n°171, achats d'abats 1 430,00 1 508,65 78,65 0,00

20/04/09 Achat du véhicule 18 000,00 21 528,00 3528,00 0,00

Les totaux a reporter sont 1 670,35 € de TVA collectée et 5 181,30 € de TVA déductible.

Annexe 9 complétée
déja été occupée par un opticien qui a déménagé dans un autre quartier, elle
dispose de 2 vitrines en angle de 8 métres au-total. Le local de 90 m? dispose
en outre d'un emplacement pré aménagé' pour latelier. La municipalité
souhaitant revitaliser ce quartier est préte a |ui offrir un an de loyer.

0,00 ) )
- S’implanter dans le centre du bourg de COUCY, place u. I'église en plein
coeur du village entre la boulangerie et la pharmacie & proximité d'un cabinet
meédical (1 généraliste, 1 pédiatre; 1 dentiste). Un local de 70 m? est disponible
(vitrine de 3,5 metres, loyer,500 €). 0,00
Le magasin emploiera 2 salariés’a temps plein plus un temps partiel. (3 personnes).
Pour I'ensemble de la zene de chalandise le pz0,00 moyen par enfant (par an) est

d’environ 290 € (avec cependant des disparités selon les zones) alors que sur
'ensemble de la France il se situe plutot a 280 €.

e s . . 15 519,05 .0,00 —
Pour lui éviter de gros investissen._".22) -2 parents de Paul lui 27 proposé d'utiliser

leur atelier de montage mais Paul ne sait pas encore s'il va accepter cette offre.

0,00

0,00

v REPONSE A RETENIR

TVA collectée : 1 670,35 € ; TVA déductible : 5 181,30 €.
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T.V.A. & payer ou crédit de T.V.A.

Question Annexe 10. A partir des montants de TVA collectée et de TVA déductible, calculer et indiquer la
TVA a payer ou le crédit de TVA pour le mois d’avril.

La TVA collectée est comparée a la TVA déductible. Lorsque la TVA déductible est supérieure, I'entreprise n'a rien
a payer pour la période : la différence constitue un crédit de TVA. Le calcul porte sur les montants d’avril reportés

dans I'annexe précédente ; le crédit est inscrit dans la ligne correspondante et la TVA a payer est nulle.

Calcul d’avril

TVA collectée

TVA déductible

Créditde TVA:5181,30- 1 670,35

Montant (€)

1670,35

5181,30

Annexe 10 complétée
ICIErs duwrees pdr ia piage.

breuses villes, VILLEGRAND, a aussi connu dans les 3
srgence de grands ensembles, notamment-au nord, la cif
), ensemble de barres d'immeubles.a proximité de 'au
aujourd’hui occupés par des. familles, souvent nor
2s (fort taux de chémage, beaucoup de bénéficiaires de
n trouve un centre commergial’local (1 supermarché h:
, 1 sandwicherie et de nombreux locaux inoccupés au:
l'office HLM), une annexe de La Poste, un cabinet
généraliste) ainsi gu’un groupe scolaire classé en
itaire). 0.00

nées la périphérie de VILLEGRAND s’est beaucoup dé
ites communes ont vu leur population exploser grace £
cadres moyens ou employés, avec enfants, recherchant

v REPONSE A RETENIR

TVA a payer : 0 € ; crédit de TVA a reporter : 3 510,95 €.

FormaV - Proposition de corrigé pédagogique

3 510,95

Page 10 / 14



4. Techniques commerciales

M. Riébau envisage une action publicitaire afin de faire connaitre son entreprise et de valoriser ses produits, avec un
prospectus distribué dans le quartier pour les fétes de fin d’année. Les taches portent sur le vocabulaire commercial, les
mentions utiles du prospectus et des actions pour attirer les clients.

Définitions

Question Annexe 11. Définir les termes suivants : publicité, cible, média, support et P.L.V. (publicité sur le
lieu de vente).

Ces cing notions décrivent les éléments d’'une communication commerciale : son objectif, ses destinataires et les
moyens employés. Les définitions ci-dessous reprennent le sens attendu dans I'annexe.

Terme Définition

Publicité Action visant a faire connaitre un produit et a vanter ses qualités afin de déclencher I'achat.
Cible Personnes auxquelles le message s’adresse.

Média Support ou famille de communication, par exemple la presse.

Support Moyen précis utilisé dans une famille de médias, par exemple Ouest-France.

P.L.V. Publicité sur le lieu de vente qui met un produit en avant.

A retenir : le média désigne la catégorie de communication, tandis que le support en est le moyen concret.

Annexe 11 complétée

CTIF ClRCULAEe;;;a connaitre et valoriser I

ocks 50 000 50 000

'éances Destinataires du m : ge 12 000 . 12 000

sponibilités 5000 5000
ey Famille de communi-([:-zgi);lr-lAL 2 67 000 67 000

JTAL GENERA._ 173 000 8 000 165 000

Moyen précis utilisé
o e EPASSIE G Ty
QPITAUX PRO Publicité au point de vente

TOTAL 1{ 100 000

v REPONSE A RETENIR

Publicité : faire connaitre et valoriser un produit. Cible : destinataires. Média : famille de communication.
Support : moyen précis. P.L.V. : publicité au lieu de vente.
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Mentions figurant sur le prospectus

Question Annexe 12. Citer sept mentions jugées indispensables sur le prospectus distribué dans le
quartier pour les fétes de fin d’année.

Le prospectus doit aider les habitants du quartier a reconnaitre I'entreprise, a la contacter et a préparer leur visite
pendant les fétes. Il doit aussi présenter clairement ce qu’ils pourront y acheter et les offres qui peuvent les inciter
avenir.

Mention a faire figurer Contenu

1 Logo

2 Nom de I'entreprise

3 Numeéro de téléphone

4 Heures d’ouverture du magasin
5 Jours d’ouverture

6 Produits proposés

7 Promotions

Les coordonnées et les horaires facilitent la venue en magasin ; les produits et promotions mettent I'offre en
valeur.

Annexe 12 complétée

W 1Mk WS VY

L Logo 165 000
s bancaires : 7 000

Nom de ’entreprise

ns concernan'tkl’entreprise de Paul:
ournisseurs 'S drs
slients : 14joHrs

eures d’ouverture

ite de résultat nravicinnnel

Jours d’ouverture

Produits proposés Moyennes de
_EMENTS MONTANT profession en ¢
Promotions chiffre d'affaire
250 000
v fmnnlat A~ 4NN NNN 27 0/

v REPONSE A RETENIR

Logo, nom de I'entreprise, numéro de téléphone, heures et jours d’ouverture, produits proposés et
promotions.
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Actions pour attirer les clients

Question Annexe 13. Proposer quatre autres actions que M. Riébau peut mettre en ceuvre pour faire venir
les clients dans son entreprise.

Pour faire venir les clients, M. Riébau peut proposer des rendez-vous qui leur donnent une raison concréete de
découvrir I'entreprise et ses produits. Quatre actions adaptées, conformes aux exemples de I'annexe, sont :

1. Organiser une opération portes ouvertes.
2. Proposer la dégustation de nouveaux produits.
3. Mettre en place une tombola.

4. Organiser un concours.

Les portes ouvertes et la dégustation font découvrir le magasin et son offre ; la tombola et le concours ajoutent
une animation attractive.

Annexe 13 complétée

Opération portes ouvertes

Dégustation de nouveaux produits

Tombola

. Concours . . i’
dyright © 2020 wiiiiwv. Tous droits réservés.

document a été élaboré par FormaV*® avec le plus grand soin afin d'‘accompagner
v REPONSE A RETENIR

Organiser des portes ouvertes, proposer une dégustation de nouveaux produits, mettre en place une
tombola et organiser un concours.
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SYNTHESE DE L’EPREUVE & REFERENTIEL « BTS OPTICIEN LUNETIER

Ce qu'il faut retenir de ce sujet (Session 2011)

Bilan de I'épreuve : Epreuve de BP Boucher, session 2011, code 208BL09, E4-U41 de gestion, comptabilité et techniques
commerciales, d’'une durée de 3 h et de coefficient 4. Le sujet étudie I'amortissement d’un véhicule, la rentabilité d'une
boucherie, la TVA et la communication commerciale. Il évalue les calculs comptables, I'analyse financiére et la capacité a
proposer des actions commerciales adaptées.

Notions-clés, formules & régles a maitriser Points de vigilance & attentes du jury

« La base amortissable correspond au colt d’acquisition HT « Distinguer les montants HT et TTC et utiliser le taux de
diminué de la valeur résiduelle. TVA indiqué pour chaque opération.

« La marge sur colt variable est égale au chiffre d’affaires « Appliquer le prorata de mise en service pour la premiere
moins les charges variables. annuité et respecter I'arrondi demandé.

« Seuil de rentabilité en chiffre d’affaires = charges fixes + « Classer les charges en fixes ou variables avant de
taux de marge sur codt variable. calculer la marge et le seuil de rentabilité.

« LaTVA a payer correspond a la TVA collectée moins la « Vérifier les arrondis et justifier les calculs dans les
TVA déductible, si le résultat est positif. espaces prévus par les annexes.

Questions fréquentes sur cette épreuve (Q&A Examen)

Q : Comment calculer le seuil de rentabilité a partir des charges fixes et du chiffre d’affaires ?

Calculez le taux de marge sur co(t variable en divisant la marge sur co(t variable par le chiffre d’affaires. Divisez ensuite les charges fixes
par ce taux pour obtenir le seuil de rentabilité en chiffre d’affaires.

Q : Comment calculer la premiére annuité d’un bien mis en service en cours d’année ?

Déterminez la base amortissable et I'annuité annuelle, puis appliquez le prorata de la période d’utilisation pendant I'exercice. Pour ce sujet,
le véhicule est mis en service le 20 avril 2009 et le résultat est arrondi a I'euro supérieur.

Q : Combien de temps dure I’épreuve et comment les points sont-ils répartis ?

L'épreuve dure 3 h et son coefficient est 4. Le bareme total est de 80 points : 20,5 pour les amortissements, 22 pour le seuil de rentabilité,
17 pour la TVA et 20,5 pour les techniques commerciales.

Q : Quels criteres faut-il vérifier dans les calculs de TVA et de rentabilité ?

Pour la TVA, distinguez les montants collectés et déductibles et appliquez les taux indiqués. Pour la rentabilité, vérifiez la répartition des
charges, le taux de marge sur co(t variable et les arrondis demandés.

Sujet officiel associé (PDF) : https:/icoursbtsol.frlassets/annales/bts-ol/E3 - Economie et gestion de I’entreprise/2011/BTS OL - E3 -
Economie et gestion de I’entreprise - Session 2011 - 1-Sujet.pdf
Ressources BTS Opticien Lunetier : Toutes les annales & corrigés ¢ Fiches de révision complétes » Simulateur de notes d’examen
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https://coursbtsol.fr/assets/annales/bts-ol/E3%20-%20Economie%20et%20gestion%20de%20l%E2%80%99entreprise/2011/BTS%20OL%20-%20E3%20-%20Economie%20et%20gestion%20de%20l%E2%80%99entreprise%20-%20Session%202011%20-%201-Sujet.pdf
https://coursbtsol.fr/assets/annales/bts-ol/E3%20-%20Economie%20et%20gestion%20de%20l%E2%80%99entreprise/2011/BTS%20OL%20-%20E3%20-%20Economie%20et%20gestion%20de%20l%E2%80%99entreprise%20-%20Session%202011%20-%201-Sujet.pdf
https://coursbtsol.fr/annales-sujets-et-corriges
https://coursbtsol.fr/fiches-de-revision
https://coursbtsol.fr/simulateur-de-notes
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